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Bu çalışma, Türkiye’nin turistik bölgeleri özelinde Google Trends verileri kullanılarak gerçekleştirilen bir analiz 

aracılığıyla, turizm politikalarının veri odaklı nasıl geliştirilebileceğine dair öneriler sunmayı amaçlamaktadır. Özellikle 

Antalya gibi yüksek turistik çekim gücüne sahip bölgeler odak alınarak, yerli ve yabancı kullanıcıların internet arama 

eğilimleri değerlendirilmiş; bu eğilimlerin mevsimsellik, bölgesel ilgi ve hizmet beklentileriyle ilişkisi ortaya 

konulmuştur. Google Trends verileri, turizm talebinin tahmini, pazarlama stratejilerinin planlanması ve bölgesel yatırım 

kararlarının verilmesinde kullanılabilecek nitelikli bir açık veri kaynağı olarak ele alınmıştır. Google Trends, dijital 

pazarlama stratejileri için oldukça değerli bir araçtır çünkü gerçek zamanlı arama verilerine dayalı içgörüler sunar. Dijital 

pazarlamada hedef kitleye doğru zamanda, doğru içerikle ulaşmak kritik önemdedir[1,2,3]. Literatürde açık verinin 

önemini ve iş zekası uygulamalarının değerini ortaya koyan pek çok çalışma gerçekleştirilmiştir [4,5,6,7,8,9,10]. 

Çalışmada anahtar kelimeler üzerinden yapılan arama eğilimleri incelenmiş; veriler analiz edilerek zamansal grafikler ile 

desteklenmiştir. Elde edilen veriler Microsoft Power BI gibi iş zekası uygulamaları ile görselleştirilmiş ve politika 

yapıcılar için anlaşılır bir formatta raporlanmıştır. Bu yöntem, turizm verilerinin yönetilmesinde açık veri ve iş zekâsı 

bileşenlerinin birlikte kullanılmasının önemine dikkat çekmektedir. Sonuçlar, özellikle yaz aylarında yoğunlaşan arama 

hacimlerinin, bölgesel tanıtım kampanyalarının zamanlaması ve içerik planlaması açısından önemli birer gösterge niteliği 

taşıdığını ortaya koymuştur. Ayrıca, arama trendlerindeki ani değişimler, kriz dönemlerinde turizm algısındaki 

dönüşümleri erken evrede tespit etmek açısından stratejik önem taşımaktadır. Bu bağlamda, Türkiye'deki turizm politika 

yapıcılarına, Google Trends gibi ücretsiz ve erişilebilir veri kaynaklarını düzenli olarak kullanmaları; bu verileri yerel 

yönetimler ve turizm işletmeleri ile entegre biçimde değerlendirmeleri önerilmektedir. Veri temelli karar alma 

süreçlerinin benimsenmesi, sadece tanıtım faaliyetlerinin etkinliğini değil, aynı zamanda sürdürülebilir ve hedef odaklı 

turizm politikalarının oluşturulmasını da mümkün kılacaktır. Çalışma, turizm alanında açık veri ve iş zekâsı 

uygulamalarının birlikte kullanımına dair literatüre katkı sunarken, uygulayıcılara somut analiz araçları ve politika 

önerileri sunmaktadır. 
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