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Bu c¢alisma, Tirkiye’nin turistik bolgeleri dzelinde Google Trends verileri kullanilarak gergeklestirilen bir analiz
araciligryla, turizm politikalarinin veri odakli nasil gelistirilebilecegine dair Sneriler sunmayr amaglamaktadir. Ozellikle
Antalya gibi yiiksek turistik ¢ekim giiciine sahip bolgeler odak alinarak, yerli ve yabanci kullanicilarin internet arama
egilimleri degerlendirilmis; bu egilimlerin mevsimsellik, bolgesel ilgi ve hizmet beklentileriyle iliskisi ortaya
konulmustur. Google Trends verileri, turizm talebinin tahmini, pazarlama stratejilerinin planlanmasi ve bolgesel yatirim
kararlarinin verilmesinde kullanilabilecek nitelikli bir agik veri kaynagi olarak ele alinmigtir. Google Trends, dijital
pazarlama stratejileri i¢in oldukga degerli bir aragtir ¢iinkii ger¢ek zamanli arama verilerine dayal iggdriiler sunar. Dijital
pazarlamada hedef kitleye dogru zamanda, dogru igerikle ulagsmak kritik 6nemdedir[1,2,3]. Literatiirde agik verinin
Onemini ve is zekasi uygulamalarimin degerini ortaya koyan pek ¢ok ¢alisma gerceklestirilmistir [4,5,6,7,8,9,10].
Caligmada anahtar kelimeler tizerinden yapilan arama egilimleri incelenmis; veriler analiz edilerek zamansal grafikler ile
desteklenmistir. Elde edilen veriler Microsoft Power BI gibi is zekasi uygulamalar ile gorsellestirilmis ve politika
yapicilar i¢in anlagilir bir formatta raporlanmistir. Bu yontem, turizm verilerinin yonetilmesinde agik veri ve is zekasi
bilesenlerinin birlikte kullanilmasinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Sonuglar, 6zellikle yaz aylarinda yogunlagan arama
hacimlerinin, bélgesel tanitim kampanyalarinin zamanlamasi ve icerik planlamasi agisindan dnemli birer gosterge niteligi
tagidigini ortaya koymustur. Ayrica, arama trendlerindeki ani degisimler, kriz donemlerinde turizm algisindaki
doniisiimleri erken evrede tespit etmek acisindan stratejik dnem tagimaktadir. Bu baglamda, Tiirkiye'deki turizm politika
yapicilarma, Google Trends gibi iicretsiz ve erisilebilir veri kaynaklarini diizenli olarak kullanmalari; bu verileri yerel
yonetimler ve turizm isletmeleri ile entegre bi¢imde degerlendirmeleri Onerilmektedir. Veri temelli karar alma
stireglerinin benimsenmesi, sadece tanitim faaliyetlerinin etkinligini degil, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir ve hedef odakli
turizm politikalarinin  olusturulmasimni da miimkiin kilacaktir. Calisma, turizm alaninda agik veri ve is zekasi
uygulamalarimin birlikte kullanimina dair literatiire katki sunarken, uygulayicilara somut analiz araglar1 ve politika
onerileri sunmaktadir.
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